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Introducdo

antes do primeiro turno eleitoral, realizado em 05 de outubro do mes-

mo ano. Desde a oficializacio das candidaturas, o cendrio da campanha
veiculado por 6rgaos de pesquisa, como o Instituto Brasileiro de Opinido Publica
e Estatistica (IBOPE), e Datafolha, entre outros, mostrava uma polarizagio em
torno da entio presidente ¢ candidata a reelei¢io Dilma Rousseff, do Partido dos
Trabalhadores (PT), e do candidato Aécio Neves, do Partido da Social Democra-
cia Brasileira (PSDB). No inicio da campanha, a candidata do PT aparecia nas
pesquisas com aproximadamente 36% das intengdes de voto, seguida de 20% do
segundo colocado, o candidato Aécio Neves. O candidato Eduardo Campos, do
Partido Socialista Brasileiro (PSB), estava na terceira colocacio e oscilava entre
6% e 8% na preferéncia do eleitorado'. Em quase todos os cendrios previstos pelos
institutos, Dilma Rousseft (PT) se reelegeria no segundo turno?.

A morte precoce de Eduardo Campos (PSB), no dia 13 de agosto, em um
acidente aéreo, quando seguia para um compromisso de campanha em Guarujia
(SP), mobilizou diversos setores da midia jornalistica, em uma cobertura que se
transformou em espeticulo politico-mididtico. Para Weber (2011), a transformacio
de um acontecimento publico em espeticulo politico-mididtico estd associada ao
potencial do evento em mobilizar instituigdes politicas, a sociedade e, por isso,
atrair a atencio da imprensa.

Importante ressaltar que, apds a morte de Eduardo Campos, a midia cons-
truiu uma agenda de comocio, capaz de mobilizar diferentes setores da sociedade.

N o Brasil, a corrida presidencial de 2014 ensejou novos rumos dois meses
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A produgio do espeticulo foi possivel pela qualidade trigica do acontecimento.
Deve-se salientar que o espeticulo, tal qual elucidou Weber (2011), ocupa um
lugar privilegiado na produgio e consumo de imagem publica e institucional.

Diante da crise de representatividade que enfrentam os partidos ¢ as lideran-
gas politicas no mundo contemporineo, da participa¢io dos meios de comunicagio
em toda arena da disputa eleitoral — do jogo politico a conquista da hegemonia
—, torna-se cada vez mais importante, como explica Gomes (2004), a batalha pela
construgio, controle e determinagio da imagem de individuos e instituigdes
participantes da praxis politica. Mais ainda, partindo do pressuposto de que parte
fundamental da virtii dos lideres politicos tem sido frequentemente construida
pela midia, por meio de uma poderosa e abrangente cole¢io de técnicas sociais,
o presente artigo busca responder se o espeticulo politico-midiitico produzido
em torno da morte de Campos contribuiu para elevi-lo a figura de lider politico
e, ainda, se a imagem veiculada pela midia foi absorvida pelo Hordrio Gratuito de
Propaganda Eleitoral (HGPE) da candidata Marina Silva (PSB).

Como objeto de amostra pretende-se verificar a cobertura do episédio pelo
Jornal Nacional, principal noticioso da Rede Globo de Televisio, na semana de 13
até 16 de agosto de 2014. O dia 17, em que ocorreu o sepultamento, por ser um
domingo, nio houve edi¢io do JN, razio pela qual os detalhes da despedida e do
enterro foram observados no programa dominical Fantdstico, também da Rede
Globo. Para comprovar a hipdtese de transferéncia de agenda mididtica, pretende-
-se analisar o HGPE da candidata i presidéncia Marina Silva (PSB), até entio vice
na chapa, durante o periodo de 18 a 29 de agosto. Para realizagio da pesquisa, serd
utilizada como referencial tedrico-metodoldgico a agenda-setting politica.

Para produgio do artigo, os contetidos jornalisticos do JN e do Fantdstico,
assim como do Horidrio Gratuito de Propaganda Eleitoral (HGPE), foram gravados
e transcritos por meio da técnica da decupagem narrativa.

A morte como espetdculo politico-mididtico

Ao elucidar a morte como fator de produgio do espeticulo politico-mi-
didtico, faz-se necessirio recorrer ao cerne da questio explorada: a definigio do
acontecimento publico. Inserido no campo da imprevisibilidade, um aconteci-
mento pode ser lido como algo que rompe com a cotidianidade e sobrepde-se a
normalidade do dia a dia. Quéré (2005) descreve uma infinidade de categorias de
acontecimentos, definidos pela capacidade de marcar, surpreender ou até mesmo
causar pouco impacto na vida cotidiana.

A transformagio de um acontecimento publico em espeticulo politico-
-mididtico estd diretamente vinculada a capacidade do evento em mobilizar diversas
instncias da vida social e politica e impor-se aos meios de comunicac¢io (Weber,
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2011). Para que um acontecimento torne-se espetacular e gere ado¢ao no campo
da politica e da comunicagio ¢ necessirio “que sua natureza possua qualidade
suficiente para gerar comogio social, ser rentivel do ponto de vista simbdlico,
politico e econdmico e gerar repercussao e imagem publica” (Weber, 2001: 190).

Nesse sentido, devem-se considerar alguns passos para essa passagem. A
produgio do espeticulo politico depende da transformagio do acontecimento em
matéria jornalistica, ou seja, da apropriagao e midiatizagio do fato; da sua adequa-
¢30 a0 formato e a estética da televisio; da possibilidade de comercializagio da
midia e dos individuos que participam direta ou indiretamente do acontecimento
e da partigio da imagem institucional gerada pelo evento. Entretanto, ¢ na paixo,
aponta Weber (2011), que reside o nicleo vital da transformagio do acontecimento
em espeticulo.

Para a autora, o impacto de um acontecimento publico estd na capacidade
de mobilizar paixdes individuais e coletivas, que sio acionadas, sobretudo por
movimentos reivindicatérios, tragédias coletivas, comemoragdes ou eventos fui-
nebres. Tais eventos funcionam como um gatilho para a construg¢io do espeticulo
politico-midiitico. Em circunstincias da morte de celebridades e lideres politicos, o
carisma da vitima e as condi¢oes do falecimento funcionam como dispositivos “para
que seu legado individual e politico gerem outros espeticulos” (Weber, 2011: 193).

Na contemporaneidade, onde “o espeticulo é o capital a tal grau de acumu-
lagio que se torna imagem” (Debord, 1997: 34), as tragédias humanas veiculadas
pela midia garantem elevadas audiéncias, sobretudo quando atrelada 3 morte de
alguma celebridade ou figura publica. A morte do candidato a presidéncia da
Republica Eduardo Campos (PSB), aos 49 anos, herdeiro da familia Arraes®, que
ingressou jovem na carreira politica e elegeu-se governador de Pernambuco (2006
-2010), favoreceu a produgio de um dos mais importantes e trigicos espeticulos
veiculados pela midia.

Desconhecido antes da morte para 42% dos eleitores, o candidato Campos
(PSB) foi retratado pela midia como um representante da nova politica, que teve
sua missio interrompida pela tragédia®. Da Grécia Antiga 3 contemporaneidade a
tragédia sempre esteve associada a construgao de herdis miticos. Para cada aconte-
cimento, aponta Weber (2011), existem ritos, cerimdnias e protocolos de ficil co-
difica¢io, marcados por mitos e simbolismos ancestrais carregados de significados
e reconhecimento. A autora esclarece que a politica e a religido carregam os rituais
mais arcaicos e significativos da vida humana. A retransmissio como cerimonia
midiatica garante que o espeticulo obtenha cariter imponente e expressivo.

O espeticulo produzido pelos meios de comunicagio favoreceu elevar a
figura do politico Eduardo Campos a de lider, ao revisitar toda a trajetéria de sua
vida, exacerbando acertos ¢ qualidades da vida publica e privada do candidato — o
ingresso na politica, amparado pelo avd Miguel Arraes (coincidentemente o neto
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morreu no mesmo dia que o avd), a relagio familiar sélida, casado e pai de cinco
filhos, entre os quais 0 mais novo, Miguel, portador de Sindrome de Down. Todas
as realiza¢oes no exercicio de cargos publicos foram minuciosamente exploradas
pelos meios de comunicagio.

A esséncia do espeticulo para Debord (1997) estd na capacidade dos meios
de comunicac¢io em multiplicar icones e imagens, como também, complementa
Arbex (2003: 69), reforcar “rituais politicos, religiosos e hdbitos de consumo, de
tudo aquilo que falta a vida real do homem comum: celebridades, atores, politicos,
personalidades, gurus, mensagens publicitirias (...)”.

O enfraquecimento das institui¢des e a crise de representagio politica tor-
nam o ambiente da pritica politica cada vez mais submissa 3 agenda midiitica. A
comunicagio, a informagio e a propagagao, segundo esclarece Ianni (2001), podem
transformar da noite para o dia, um mero desconhecido em uma figura pablica
notivel, por meio dos artificios da técnica da colagem, bricolagem, montagem,
mixagem, desconstrucio e simulacro, o personagem produzido pela midia pode
aparecer como “a tnica solugio para o individuo, povo, sociedade, pais, Estado-
-nagio, regiio ou até mesmo o mundo como um todo” (Ianni, 2001: 11).

O conceito da agenda-setting politica

A concepgiao de que a midia exerce influéncia sobre o ptiblico, determinan-
do com frequéncia os temas que ele discutird e/ou falari, representou o ponto de
partida do conceito que revolucionou o campo da comunicagao social, a hipdtese
da agenda-setting. O pressuposto bisico da teoria demarcou, desde sua fase inicial,
uma ruptura com os conceitos tradicionais da comunicag¢io de massa, mais preci-
samente com o da agulha hipodérmica, que centravam suas pesquisas no modelo
behaviorista de efeito-resposta, onde os meios exerciam um poder efetivo e direto
na forma de agir dos sujeitos, encarados entio como massa amorfa e uniforme.

Para os precursores da agenda-setting, o ponto de ruptura com as teorias dos
efeitos estava na concepgio da eficicia dos meios, que se deslocavam da imposigao
na maneira do agir, para o campo da organizagio do modo de pensar, a partir da
defini¢ao de uma temdtica mididtica que passava a orientar as discussoes publicas.
Do ponto de vista da teoria de agendamento, as pessoas nao s6 recebem informagoes
sobre determinados temas e assuntos que ocorrem no mundo, como também lhes
atribuem importincia e énfase a partir do que a midia veicula. Assim, quanto maior
for a importincia atribuida a um determinado tema pelos meios de comunicagio,
maior serd a relevincia que os receptores atribuirio ao assunto (Saperas, 1987).

Para Maxwell McCombs (2006), o agendamento ¢ um efeito forte e amplo
dos meios de comunicagio de massa, que se originam de contetidos concretos dos
proprios meios. O pressuposto se efetiva quando a midia, a partir da sele¢io, da
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disposigao e da incidéncia das noticias, impde um conjunto seleto de temas, que
passa a ganhar notoriedade publica, segundo esclarece E. Shaw:

Em consequéncia da agio dos jornais, da televisio e dos outros meios de
informacio, o publico sabe ou ignora, presta atengio ou descura, realga ou
negligencia elementos especificos dos cendrios ptiblicos. As pessoas tém ten-
déncias para incluir ou excluir dos seus préprios conhecimentos aquilo que
os mass media incluem ou excluem do seu contetido. Além disso, o pablico
tende a atribuir aquilo que esse contetido inclui uma importincia que reflete
de perto a énfase atribuida pelos mass media aos acontecimentos, aos problemas,
as pessoas (Shaw, 1979: 96, apud Wolt, 1995: 130).

A comprovagio tedrica da agenda-setting se consolidou a partir do método
empirico de anilise, que demonstrou o poder da midia em transferir para o pablico
uma hierarquia temdtica de relevincia social. Com base em anilises de contetido e
pesquisas de audiéncia, descobriram-se uma elevada correlagio entre os temas aos
quais os meios de comunicac¢io dio maior importincia e assuntos considerados mais
relevantes para a opiniao publica.

Naio obstante, a teoria de agendamento nio se restringe a essa primeira di-
mensio. O pesquisador McCombs, em sua recente revisio sobre a teoria do agen-
damento, publicada na obra Setting the agenda: The mass media and public opinion, em
2004, alerta para uma segunda dimensio do conceito da agenda-setting, que aponta
para o poder da midia de impor, nio somente a agenda ptblica, como também o
discurso politico, principalmente na fase de campanha.

Trata-se de uma segunda linha dos estudos de agendamento, denominada
agenda politica ou policy agenda-setting, que busca compreender como os meios de
comunica¢io influenciam as percepgdes dos grupos politicos, estabelecendo uma
relagio causal. Os atores politicos, conscientes da imensa visibilidade que a midia
ocupa no cendrio atual, adotam estratégias utilizando a for¢a do meio para conquis-
tar notoriedade e manter-se no poder. Por outro lado, os meios de comunicagio
ganham um espago cada vez mais determinante no ambiente politico, impondo e
conduzindo discursos. Dai decorre a defini¢io da agenda politica, na qual os meios
de comunicagio, conscientes de seu papel nesse ambiente, selecionam, enquadram
e, assim, determinam os temas de relevincia para o pais.

Tal situacio tem efeito direto na dinimica da democracia, pois um evento
qualquer pode se tornar noticidvel e, com os poderosos recursos de edi¢io, ganhar
uma amplitude superior ao fato. De maneira oposta, qualquer fato que nao seja
transmitido pelos meios de comunicacio pode estar fadado ao anonimato. Nesse
momento, o campo jornalistico adquire uma importincia fundamental, uma aliada
para politicos em exercicio do mandato, para as bases opositoras e, principalmente,
uma ferramenta para os momentos de disputas eleitorais.
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A agenda politica, caracterizado pela atua¢io dos governos, dos parlamentos
e dos érgios governamentais, inscreve-se em uma ligagao simbidtica com a agenda
dos meios de comunicagio na batalha didria por inserir suas pautas nas discussoes
midiaticas e publicas. Do lado dos meios de comunicagio, vale lembrar que a
visibilidade mididtica transformou-se em condigao sine qua non para a constru¢ao
de qualquer carreira politica.

Atualmente, face ao poder da midia, todo politico precisa de visibilidade,
necessita de porta-vozes que interpelem seus discursos 3 massa, que facam expo-
si¢oes favordveis de sua imagem, servindo de instrumento para formar opiniio
positiva junto ao telespectador, que certamente reverte-se em voto. Em um ensaio
sobre escindalos politicos, Chaia (2000) esclarece que as liderangas politicas, atu-
almente, conseguem deflagrar ou firmar qualquer carreira politica, 2 medida que
sua imagem aparece na midia. Portanto, a inter-rela¢io entre a midia e a agenda
politica pode ser descrita como uma pritica — os jornalistas precisam de fontes
de noticias e politicos de cobertura das suas agdes e propostas.

Essa afinidade de troca simbdlica fica mais clara na relagio da imprensa
com o presidente ou com o chefe de Estado. McCombs (2006: 194) elucida que,
“em determinados momentos, o presidente ¢ capaz de dirigir a aten¢ao midiitica
para certos temas ¢ estabelecer a agenda dos meios e do publico, outras vezes é
ele quem segue os meios ¢ a opiniio puiblica™. Nio obstante, apesar da relevincia
que a agenda politica adquire no processo de constru¢io da agenda-setting, poucos
estudos delinearam sua influéncia sobre a agenda publica e midiitica. McCom-
bs (2006: 195) esclarece: “hd menos estudos empiricos sobre o papel dos meios
informativos na configuragio das politicas publicas do que na influéncia sobre a
opinido publica”™.

No Brasil, a tese de doutorado de Paulo Fernando Liedtke (2006) analisou
o processo da agenda-setting a partir das correlagoes entre as duas agendas: a midi-
dtica e a governamental. Seu objetivo foi demonstrar como o contetido midiitico
interfere na agenda de governo e, de forma inversa, como a politica governamental
pauta o repertério mididtico. Na mesma perspectiva analitica, o americano Timothy
Cook, indicou em trabalho publicado em 1997, a atuagio da midia de noticias na
Casa Branca, interagindo, com vigor, na condugio da politica norte-americana. Em
estudo anterior, Cook (1989) havia realizado uma pesquisa inversa em que revelou
como os temas midiiticos influenciavam na pauta politica dos parlamentares no
Congresso dos EUA (apud Liedtke, 2006).

Esse tltimo enfoque, caracterizado por policy agenda-setting ou agenda-setting
politica, que investiga como os meios de comunicagio influenciam nas percepgoes
do campo politico, foi o ponto de partida desse artigo, cujo objetivo foi analisar
como o cendrio de espetacularizagio construido pela agenda mididtica em torno
da morte da Eduardo Campos foi transferido para o programa eleitoral gratuito
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da candidata Marina Silva, substituta de Campos na disputa presidencial do ano
de 2014.

Da veicula¢cdo da tragédia a construcdo do lider politico no
Jornal Nacional e no Fantastico

Na manhi chuvosa do dia 13 de agosto, o entao candidato a presidéncia da
Reptblica, Eduardo Campos (PSB), embarcou em um aviio Cessna 560 prefixo
PRAFA, no Acroporto Santos Dumont (R]), para Guaruji, na Baixada Santista
(SP). Aparentemente, em razio do mau tempo, o avido caiu nos fundos de algu-
mas casas no bairro do Boqueirio, em Santos, vitimando as sete pessoas a bordo:
Eduardo Campos, quatro assessores, o piloto e o copiloto.

Nos dias 13, 14, 15 e 16 de agosto, enquanto durou o processo de identifica-
¢ao e sepultamento das vitimas, o JN, da TV Globo, dedicou cobertura especial ao
fato. O sepultamento, no dia 17 de agosto, por ter ocorrido em um domingo, teve
a cobertura realizada pelo Fantdstico, também da TV Globo, um programa misto
de revista de entretenimento e jornalismo. A seguir serido destacados dos textos
da cobertura jornalistica elaborados pelo JN e Fantdstico, citagoes que, somados ao
ambiente social de comogio, produziria um lider politico péstumo.

Diante do teor do acontecimento, marcado pelo cendrio de disputa elei-
toral, rapidamente o evento ganhou cariter de espeticulo politico-mididtico.
Toda a cobertura do JN sobre o acontecimento foi construida de forma a gerar
comogio social, em fungio do potencial de producio e dramatizacio da tragédia.
Na edi¢io do dia 13 de agosto, dia em que ocorreu o acidente, o apresentador
William Bonner iniciou o JN destacando a tragédia: “Nés abrimos esta edigio do
JN com um sentimento de perplexidade. Menos de 24 horas depois da entrevista
que nds fizemos com o candidato do PSB a presidéncia, Eduardo Campos, nds
nos vemos na situagio de termos que iniciar o noticiirio com o antincio de sua
morte trdgica e precoce”.

A tentativa de associar atributos de lideranga ao ex-governador Eduardo
Campos, ap6s a morte, tornou-se a tdnica das reportagens do JN. O telejornal
reproduziu trechos das reportagens veiculadas no exterior, com destaque para
a cobertura dos jornais The New York Times, Le Monde ¢ Wall Street Journal.
Destacou, ainda, o contexto de lideranga atribuida pelo jornal Times a0 mencionar
amorte precoce do candidato: “Eduardo Campos era um dos jovens politicos mais
brilhantes.” E afirmou: “A morte dele muda a dinimica da corrida presidencial”.

A associagio da imagem de Campos a de uma lideranga jovem, capaz de
empreender os desafios da politica atual, obteve destaque no noticidrio, que vei-
culou trechos de entrevistas com personalidades do campo politico. Indignados
com a tragédia, os entrevistados lamentavam a morte precoce do politico. O termo
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lideranga apareceu na fala de quase todos os entrevistados do dia, desde figuras
politicas a candidatos que concorriam ao pleito eleitoral, reforgando o discurso.

A fala do entio presidente do Senado, Renan Calheiros (PMDB), enalteceu
a perda do jovem lider: “O pais sofre a dor coletiva da perda de uma das mais
promissoras liderangas da politica brasileira”. J4 o entdo presidente do Supremo
Tribunal Federal, Ricardo Lewandowski, ressaltou caracteristicas positivas de
Campos: “Um politico experiente, um gestor muito hibil. Um homem compro-
metido com a ética, com a democracia e que sempre lutou pelo avango social e
econdmico do pafs. Uma grande perda para o Brasil”.

O enquadramento do telejornal em busca do discurso da lideranca encontrou
ressonincia nos candidatos que concorriam ao pleito, como a entio presidente e
candidata a reelei¢io Dilma Rousseff (PT), que lamentou a morte de um jovem
lider, ao anunciar: “O Brasil perde uma jovem lideranca com futuro extremamente
promissor pela frente. Homem que poderia galgar os mais altos postos do pais”.
Na mesma vertente, o governador do estado de Sao Paulo e candidato a reeleigio,
Geraldo Alckmin (PSDB), acenou para os atributos de Campos, ao enaltecer que
se tratava de uma liderang¢a jovem “com novas propostas, novas ideias”.

Emoldurado para reascender caracteristicas de lideranga em Campos, o JN
utilizou parte da entrevista com o entio ministro da Casa Civil, Aloizio Mercadante
(PT), em que apontou: “Campos era um lider nato, que nasceu na politica, que
viveu a politica com grandiosidade. Estivamos em palanques distintos, mas isso
nio diminuiu nem a importincia dele, nem a amizade, nem o companheirismo,
nem o reconhecimento”.

Atributos de lideranga, condugio exemplar na pritica politica, também
ecoaram na fala do ex-presidente Luiz Inicio Lula da Silva (PT), ao retratar que
o pais perdia um homem publico de rara e extraordinaria qualidade. Nio menos
importante, o discurso do ex-presidente Fernando Henrique Cardoso (PSDB)
também foi veiculado pelo telejornal, ao referir-se que Campos era um homem
de raciocinio limpido, e que tinha como caracteristica nao levar para o plano pes-
soal as coisas da politica. Para Cardoso, nesse aspecto, o ex-governador tinha uma
concepgao moderna da politica.

No dia 14/08, data posterior a morte do candidato, o JN voltou-se para
especulagio do possivel sucessor de Campos (PSB) na disputa presidencial. Uma
carta aberta de Antonio Campos, irmio de Eduardo, em que refletia a intengao
de apoiar a vice Marina Silva (PSB), para encabegar a chapa presidencial da coli-
gagio, foi lida no telejornal. Na noite seguinte, em 15/08, o telejornal manteve as
especulagdes sobre o futuro do PSB na disputa eleitoral a presidéncia do Brasil. Ao
entrevistar os entido deputados federais Gonzaga Patriota (PSB) e Marcio Franga,
da executiva do PSB, recortou o discurso sobre a possibilidade de Marina Silva
aceitar o convite para a candidatura.

84 ALCEU - n.30 - jan./jun. 2015



Ao dar visibilidade aos preparativos para o enterro de Campos e entrevistar
os moradores da cidade, a cobertura do JN reforgava o luto nacional. Em entrevista
a0 telejornal, um rapaz lamentava o ocorrido: “E como se fosse alguém da minha
familia que eu tivesse perdido”. A reportagem também concedia voz a uma mulher
que dizia usar preto por sentir a morte do candidato. Na mesma edi¢io, noticias
sobre a reclusa familia de Campos eram obtidas por meio de entrevistas de amigos
e parentes, que reafirmavam o sentimento de tristeza e dor da esposa e dos filhos.

Na cobertura do dia 16/08, um dia antes do velério, o espeticulo politico-
-midiitico veiculado pelo JN buscou reascender os rituais finebres ligados a
morte. Detalhes do cortejo ganharam destaque nas matérias, que apontavam to-
dos os preparativos da ceriménia, com pormenores do veldrio e do local onde o
corpo do ex-governador seria enterrado, ao lado do avd Miguel Arraes, no mesmo
tamulo. A matéria apontava que apesar do caixio de Eduardo Campos percorrer
virios bairros de Recife, em um caminhio do Corpo de Bombeiros, centenas de
pessoas chegavam antecipadamente ao palicio do governo a espera do velério. O
clima de comogio era narrado nas entrevistas de populares que se concentravam
no local, como a agente de satide Valdenise Miguel, que mencionou comparecer
a0 local do veldrio ndo apenas pelo politico, mas porque Campos era uma pessoa
muito querida, muito comunicativa e muito humana.

Inevitavelmente, pela auséncia de transmissio do JN aos domingos, a co-
bertura do sepultamento do candidato Campos (PSB) foi veiculada pelo programa
dominical Fantdstico. Deslocado do compromisso da suposta isengao noticiosa dos
telejornais da Rede Globo, por tratar-se de uma revista eletrénica, o espeticulo
politico-midiitico reforgou todos os rituais de mitificagio da morte, congregada,
sobretudo em ocasides do falecimento de grandes estadistas. A manchete da re-
portagem apontava: “Milhares de pessoas foram a Praga da Republica para prestar
altima homenagem. Fila para passar pelo caixio chegou a mais de trés quildmetros”.

Na sequéncia, a narrativa exibia intimeras caravanas que chegavam do
interior do Estado, com enorme concentragio de pessoas ao redor do palicio do
governo, que se organizavam em uma fila para prestar a dltima homenagem ao
ex-governador. Do cortejo ao cemitério, a matéria apontava detalhes da comogao
popular e enaltecia que durante o trajeto de duas horas, carros se mantinham
ao longo das avenidas e saudavam a passagem do caixdo com luzes piscando. A
reportagem exaltava:

E eram milhares de pessoas na beira do caminho. A vidva de Eduardo Campos,
Renata, apoiada pelos filhos e pelo povo. Os trés corpos foram postos lado
a lado. Amanheceu e milhares de pessoas continuaram a chegar a Praca da
Republica para prestar a tiltima homenagem a Eduardo Campos, o herdeiro
politico do avé Miguel Arraes e que governou Pernambuco por oito anos.
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No cemitério as homenagens rememoravam os ritos atdvicos, que mediado
pelos veiculos de comunicagio, recrudesciam o espeticulo politico-midiitico em
torno da mitificagao de Eduardo Campos. A reportagem trazia um enquadramento
que reforgava o prestigio do politico, ao entoar todos os rituais de um importante
estadista: dos cantos de artistas pernambucanos a condugio do cortejo ao som do
Hino de Pernambuco; de uma multidio que percorria mais de dois quildémetros
a pé para chegar ao cemitério, a dificuldade para que o carro fanebre chegasse a
sepultura do avd Miguel Arraes. Por fim, chegada a hora da despedida da familia,
flores, aplausos e fogos encerravam o espeticulo politico-midiitico.

Transferéncia de agenda: do espetdculo da morte ao Hordrio
Gratuito de Propaganda Eleitoral

Ao lado do espeticulo politico-midiitico que se consolidou com a morte de
Eduardo Campos, lideres do PSB e da coligacio “Unidos pelo Brasil”, formada
pelos Partidos Popular Socialista (PPS), Partido da Pétria Livre (PPL), Partido
Humanista da Solidariedade (PHS), Partido Republicano Progressista (PRP) e
Partido Social Liberal (PSL), decidiam o futuro na disputa presidencial. Com a
proximidade do inicio do Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral (HGPE), se-
guido da data limite de 10 dias concedidos pelo Tribunal Superior Eleitoral (TSE)
para indicagio de um novo nome a disputa, a candidatura de Marina Silva, entio
vice-candidata na chapa de Campos, foi aceita sem maiores resisténcias.

O tempo do Horirio Gratuito de Propaganda Eleitoral (HGPE) do PSB foi
de dois minutos. A comogio popular em torno da morte do candidato esteve pre-
sente em 19 de agosto, primeiro dia de programa do PSB, ao veicular a imagem de
Eduardo Campos, em close, com a musica Anunciagdao, de Alceu Valenga, ao fundo.
O discurso que acompanhava as imagens foi gravado pelo ex-governador antes
do acidente. A utilizagio pdstuma servia para aumentar a mitifica¢io em torno
da imagem de Campos, associando o candidato aos idedrios de um novo Brasil,
conforme aponta o trecho abaixo:

Eu sonho com um Brasil democritico, com um Brasil com educa¢io de
qualidade para todos os brasileiros, com um Brasil generoso com as diferen-
¢as, com um Brasil que seja mais equilibrado regionalmente e socialmente,
um Brasil que cuide do patriménio humano que nés temos, extraordinirio
que é esse povo alegre, mesti¢o, misturado, guerreiro, generoso, e que cuide
do enorme patriménio natural que nds temos. E nés temos uma tarefa, nio
desanimar, animar tantos outros a construirmos uma grande uniio no Brasil
em torno de um valor central, que é o povo brasileiro, e o futuro de nosso
pais. Ninguém faz nada bom na vida desanimado.
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Ao final do HGPE, que explorou enfaticamente a jovem lideranga de Cam-
pos, nova imagem do candidato, ao lado das seis vitimas do acidente foi projetada
no video. Na sequéncia, o programa inseriu um novo discurso de Campos, profe-
rido no palanque, ao lado de Marina Silva e seus assessores. No texto, o candidato
apontava para a necessidade de construir um novo pais, com condigdes de criar os
filhos e consolidar uma sociedade mais justa. Na sequéncia, discurso de Campos:

N6s precisamos simplificar o Brasil, investir na satide. A gente tem de encon-
trar um caminho de dizer nio ao desperdicio, nés queremos cuidar do meio
ambiente (abracando Marina). Dizer nio a corrupg¢io, nio a 39 ministérios.
N3o vamos desistir do Brasil. (Imagem da familia unida e da famosa foto
familiar com os cinco filhos) E aqui onde nés vamos criar nossos filhos e ¢
aqui onde nds temos que criar uma sociedade mais justa.

Nota-se que a espetacularizagio construida pelo JN ao redor da tragédia, assim
como a heroicizagio de Campos, foi absorvida pelo partido PSB, no primeiro dia do
HGPE. O tema “Nés nao vamos desistir do Brasil”, enunciado pela familia do ex-
-governador, no caminho do cortejo finebre, foi retomado pela propaganda eleitoral.

No dia 21 de agosto, a entio candidata Marina Silva (PSB) oficializa sua
candidatura no HGPE. No estadio, sentada entre o entio vice-candidato Beto
Albuquerque ¢ o presidente do PSB Roberto Amaral, e o staff de campanha atrds,
discursa sobre a despedida de Campos. Em momentos do discurso, surgem ima-
gens do cortejo, do local do veldrio até o cemitério, com multidoes nas ruas ¢ o
Eduardo politico em agio. Durante a propaganda eleitoral da candidata, a apro-
priacio da agenda espetacular veiculada pelo JN € visivel no discurso que associa
a figura puablica de Campos a0 homem integro, carinhoso e que se realizava em
melhorar a vida das pessoas. No discurso de Marina Silva, os atributos de lide-
ranga, veiculados pelos meios de comunicagio, em especial pelo JN, se associam
a imagem de Campos:

A despedida de Eduardo foi inequivoca e emocionante demonstragio de
amor a um politico. Eduardo se revelou em sua morte. Os brasileiros pas-
saram a conhecé-lo. E conhecendo, admiraram o que foi auténtico no exer-
cicio de sua vida puiblica e o quanto o politico espelhava o homem integro,
carinhoso e se realizava em melhorar a vida das pessoas.

Na sequéncia, com a missao de preservar a luta do jovem lider, a fala de Ma-
rina Silva convoca a populagio a elegé-la: “Exorto a todos, enfim, que saiamos do
trauma da perda de Eduardo, dispostos a nos entendermos para levar adiante nossa
missio. Devemos isso a ele ¢ ao povo brasileiro. Nio vamos desistir do Brasil”.
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No HGPE do dia 23 de agosto, a candidata Marina Silva (PSB) mantém
o teor espetacular que envolveu a tragédia e, com tom emotivo, aparece falan-
do sozinha, dentro de um estadio, com uma madsica orquestrada. O apelo que
envolveu toda a cobertura da morte no JN, novamente aparece no discurso da
candidata que apela: “Todos juntos somos fortes. Podemos fazer a mudanca. Nao
vamos desistir do Brasil”.

No HGPE do dia 26 de agosto, um convite a comogio popular é produzido
na propaganda politica de Marina Silva (PSB). A candidata se coloca como repre-
sentante direta dos idedrios politicos do jovem lider Eduardo Campos. Em tom
emotivo, Marina Silva, vestida com blusa branca, fala sozinha no estidio, imagem
em close: “Agradeco de coracio o abrago e a esperanca de milhdes de brasileiros.
Esse apoio aumenta a nossa responsabilidade”. No final, Beto Albuquerque, de-
signado vice-candidato a presidéncia na chapa do PSB, aponta: “Os compromissos
que Marina e Eduardo firmaram com o povo brasileiro sio compromissos da minha
geragao”. Por fim, a vinheta final que acompanhou toda a fase de campanha reafir-
ma o compromisso: “Nio vamos desistir do Brasil e vamos juntos com Marina”.

No dia 28 de agosto, o investimento no espeticulo politico-midiatico pro-
duzido durante a cobertura jornalistica da morte de Eduardo Campos foi transfe-
rido para a agenda do HGPE da candidata Marina Silva (PSB). Com imagens da
candidata na rua, em comunidades, ao lado da populagio, o discurso acena para o
lado poético e fatalista da vida, ao apontar que “quanto mais estrelas no céu, mais
claro é o caminho”. Na sequéncia, a trajetdria para essa nova politica ¢ entoado
na voz embargada de Marina que finaliza: “A mudanga na politica, a reforma po-
litica comeca agora. Quem vai ganhar essas elei¢oes nio sao as velhas e as grandes
estruturas. Quem vai ganhar essas elei¢des ¢ uma nova postura. Principalmente a
postura do cidadio brasileiro”.

Consideracgoes finais

A elaboragio deste artigo sobre o acontecimento da morte de Eduardo
Campos, em circunstincias tragicas, possibilitou o enquadramento do episédio nas
teorias da produgao do espeticulo politico-mididtico, proposto por Weber (2011),
e da agenda-setting politica, de McCombs (2006), como em um estudo de caso.

A hipétese de reelabora¢io a imagem de Eduardo Campos, um politico
jovem, em jovem lideranga, se comprovou na leitura da cobertura jornalistica
do Jornal Nacional e do Fantdstico, ambos da TV Globo. Tal construgio se repetiu
posteriormente nos primeiros programas do Horario Gratuito Politico Eleitoral
(HGPE) do PSB, que passou ao comando da entio candidata Marina Silva.

Entende-se a transferéncia de pauta dos noticiosos analisados para o HGPE
como uma consequéncia da hibridizagio dos temas das agendas mididticas e po-
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liticas e vice-versa. O cendrio de comogio criado pelo JN e Fantdstico garantiu a
produgio do espeticulo. Por outro lado, a reprodugio desse cenirio pelo HGPE
era a tentativa de transferir a adesio popular para a candidatura de Marina Silva.

Carla Montuori Fernandes
Professora da Universidade Paulista (UNIP) e do
Centro Universitirio Assun¢io (UNIFAI)

Genira Chagas
Jornalista e pesquisadora da Pontificia Universidade Catélica de Sao Paulo (PUC-SP)

Recebido em dezembro de 2014.
Aceito em fevereiro de 2015.

Notas

1. Com 36% Dilma lidera apés inicio oficial da Campanha Eleitoral. Disponivel
em: <http://datafolha.folha.uol.com.br/eleicoes/2014/07/1487860-com-36-dilma-
lidera-apos-inicio-oficial-da-campanha-eleitoral.shtml> Acesso em: 10 de out.
de 2014.

2. De acordo com pesquisa IBOPE, realizada em 07 de agosto de 2014, Dilma
lidera as simulagdes em um eventual segundo turno. Contra Aécio, venceria por
42% a 36%. Contra Campos, por 44% a 32%. Em relagio a pesquisa anterior do
IBOPE, a corrida presidencial permanece estivel. Na pesquisa realizada pelo
Datafolha, em 16 de julho, a candidata petista também liderava as simulagoes
de segundo turno. Contra Aécio, venceria por 44% a 40%. Contra Campos, por
45% a 38%. Disponivel em: <http://www.diarioonline.com.br/noticias/brasil/
noticia-296877-corrida-presidencial-apresenta-poucas-mudancas.html> Acesso
em: 3 de dez. 2014.

3. Miguel Arraes de Alencar era cearense de nascimento, mas construiu sua carreira
politica em Pernambuco e se tornou um dos maiores expoentes da esquerda
brasileira. Foi deputado estadual, federal e governador de Pernambuco por trés
vezes. Em 1962, depois de uma administragio aprovada pela populagio da capital,
Miguel Arraes foi eleito pela primeira vez para governar Pernambuco. No seu
governo (que niao chegou a concluir), Miguel Arraes implantou programas de
destaque na irea de educagio e no setor rural. O Acordo do Campo, assinado em
seu gabinete, teve como principio a implantagio da justiga na relagio trabalhista
dos canavieiros com os donos de usinas. No dia primeiro de abril de 1964, Arraes
foi deposto pelo Golpe que instituiu a ditadura militar no Brasil. Depois de
ficar preso em quartéis do Recife e da Ilha de Fernando de Noronha, seguiu em
1965 para o Rio de Janeiro onde pediu asilo na Embaixada da Argélia. Ao lado da
familia, passou quatorze anos exilado na capital argelina. Retornou ao Brasil em
1979, quando foi decretada a anistia pelos militares golpistas que estavam sendo
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pressionados por virios setores da populagio brasileira. Disponivel em <http://
institutomiguelarraes.com.br/home/?page_id=62>. Acesso em: 10 de out. de 2014.
4. Nasce o mito. Informagao disponivel em: < http://www.belmontediario.com.
br/2014/08/nasce-o-mito.html>. Acesso em: 16 de out. de 2014.

5. Aveces, el presidente es capaz de dirigir la atencién medidtica hacia determinados
temas y de establecer las agendas de los medios de comunicacién y del ptblico.
Pero otras veces, es él quien sigue a los medios y a la opinién publica.

6. Ha habido muchos menos estudios empiricos del papel de los medios
informativos en la configuracién de las politicas puablicas que en la influencia
sobre la opinién publica.
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Resumo

Com o avango das tecnologias de comunicagio, a transformagio de acontecimentos puiblicos
em espeticulo politico-mididtico passou a ocupar um lugar privilegiado nas sociedades
contemporineas. As grandes tragédias, sobretudo quando vinculadas a chefes de Estado,
lideres e personalidades ptblicas de destaque, causam significativa comogio popular e sio
cooptadas pelas agendas das midias, que investem na difusio de novos espeticulos. Para
isso, por vezes, amplifica o capital individual e/ou politico dos envolvidos. Nesse sentido,
o presente artigo tem por objetivo analisar o espeticulo politico-mididtico construido em
torno da morte do entio candidato a presidéncia do Brasil pelo Partido Socialista Brasileiro,
Eduardo Campos, com o intuito de verificar se o legado da tragédia foi absorvido pelo
Horirio Gratuito de Propaganda Eleitoral da candidata Marina Silva, do mesmo partido,
indicada por este como substituta de Campos na disputa presidencial de 2014.

Palavras-chave
Midia. Produg¢io Midiitica. Elei¢oes. Narrativa jornalistica.

Abstract

The death of Eduardo Campos and the narrative of political media show: from journalism to political
propaganda

As communication technologies evolve, transformation of public happenings in political
media show starts to occupy a privileged place in contemporary society. Great tragedies,
especially when linked to State chiefs, leaders and prominent public personalities cause
significant popular commotion and are included in media’s agenda, which invest in
broadcasting new shows. For this, sometimes amplifies individual and/or political capital
of the people involved. Accordlngly, the present article s objective is analyze the political
medial show built around the death of Eduardo Campos, who was running for presidency
of Brasil at the time, competing for political party “Partido Socialista Brasileiro”; with
the purpose of identifying if the tragedy"s legacy was absorbed by political propaganda
of candidate Marina Silva, indicated by Campos” party to replace him at the presidential
campaign of 2014.
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Media. Media Production. Elections. Journalistic Story.
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